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In den letzten zehn bis 15 Jahren hat sich das In-
ternet in dreifacher Hinsicht als der dynamischste
Teil und Faktor der Medienentwicklung erwiesen.
Erstens hat es seine Angebotspalette stetig erweitert,
quantitativ wie qualitativ, vom reinen Textmedium
zur multimedialen Plattform, vom Informationsme-
dium zum Unterhaltungs- und Kommunikations-
faktor par excellence. Zweitens hat seine Attrak-
tivitdt bewirkt, dass innerhalb eines sehr kurzen
Zeitraums in Deutschland knapp zwei Drittel der
erwachsenen Bevélkerung zu diesem neuen Me-
dium Zugang haben und diesen teilweise extensiv,
teilweise zuriickhaltend, in der Regel aber weiter
zunehmend nutzen. Drittens schlieflich ist der Ein-
fluss des Internets auf die traditionellen Medien
Fernsehen, Radio und vor allem Print kaum zu tiber-
schitzen. Die Aufmerksamkeit und Zuwendung der
Rezipienten, hier verstanden als eine Kombination
aus Nutzungsumfang und Wertschétzung, verschiebt
sich in Richtung der digitalen Medien. Dies sind in
vielen Varianten beschriebene bekannte Verinde-
rungsprozesse.

Weniger bewusst ist man sich der inzwischen auch
empirisch gut belegbaren Tatsache, dass das Inter-
net in kiirzester Zeit tief greifenden Einfluss auf
die Mediensozialisation genommen hat, was schon
jetzt zu massiven Unterschieden zwischen jiinge-
ren und ilteren Mediennutzern gefiihrt hat.

Der Medienkonsum der jungen Generation ist
bereits stark durch die medialen Charakteristika
und die Alleinstellungsmerkmale des Internets ge-
prégt. Dies bedeutet nicht nur, dass das Internet
Hauptmedium fiir diese Zielgruppe geworden ist,
sondern auch, dass internet-typische mediale An-
eignungsformen zu dominanten Prinzipien gewor-
den sind. Selbstbestimmung im Medienzugang wie
im Medienkonsum wird dabei zur herausgehobe-
nen Maxime. Am deutlichsten zeigt sich das im
LPrinzip Zeitsouveranitét“, das flexible und hochin-
dividualisierte Zugriffsmoglichkeiten im Internet
definiert. Im Umkehrschluss bedeutet das: Mediale
Angebotsformen, die keinen zeitsouverdnen Zugriff
ermoglichen, die den Grad der Autonomie im Um-
gang mit den vielgestaltigen Angeboten des Inter-
nets deutlich unterschreiten, werden randstéindig
und laufen - wie das klassische Fernsehen oder
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Radio - im Hintergrund mit. Nur dort, wo es den
linearen Medien gelingt, die Plattform Internet fiir
multimediale Angebote zu nutzen, kénnen ihre In-
halte auch die jungen Zielgruppen erreichen, kann
der so genannte ,Generationenabriss“ im Medien-
gebrauch gemindert werden. Generell ist das Inter-
net fiir die junge Generation zum Allroundmedium
geworden, das sowohl Unterhaltungs- als auch In-
formationsbediirfnisse sowie Kommunikations- und
Interaktionsinteressen jeglicher Art abdeckt. Die
Spallkomponente ist dabei uniibersehbar.

Die Mediennutzung insbesondere der élteren Ge-
neration ist demgegeniiber noch stark den Rezep-
tionsmustern klassischer Medien verpflichtet. Dies
gilt auch in jenen Gruppen, in denen das Internet
bereits fest in den Alltag integriert ist und dabei
wichtige Informations- und auch Kommunikations-
bediirfnisse erfiillt. Prégend ist hier noch die all-
tagsstrukturierende Bedeutung der linearen Medien,
ihre Verlésslichkeit und Stabilitdt. Im Umgang mit
Radio und Fernsehen gelernt, bleibt die Orientie-
rung an Programmschemata kennzeichnend. Ange-
botsformen, die einen vollkommen eigengesteuer-
ten Zugriff bzw. viel Initiative und technologische
Fertigkeiten erfordern, entfalten wenig Attraktivi-
tdt. Das Internet dient hier hauptséchlich als Infor-
mationsmedium. Es wird dabei sicherlich auch ei-
ne Unterhaltungskomponente erlebt, die allerdings
deutlich hinter dem Informationscharakter des Net-
zes zuriicktritt. (1)

Bei einer solchen Gegeniiberstellung zweier
Grundmuster der Mediennutzung, die sich zwi-
schen der jiingeren Generation und der mittleren
bzw. dlteren herauszuschilen beginnt, diirfen die
alltagsprégenden Umstinde des Umgangs mit den
Medien in den unterschiedlichen Generationen nicht
vergessen werden. Alltagsanforderungen in Beruf,
Freizeit und Familie spielen eine erhebliche, die
Art und Weise des Medienkonsums mitbestimmen-
de Rolle. Jiingere sind oft noch frei von Verantwor-
tung und allzu engem Zeitkorsett, konnen sich viel-
fach auch offen, explorierend und spielerisch mit
den neuen Medien auseinandersetzen. Altere verfii-
gen oft weder {iber die Zeit noch iiber den sozialen
oder beruflichen Anregungskontext fiir die Aneig-
nung der neuen medialen Moglichkeiten. Es bleibt
dann in der Regel bei einer eher ergéinzenden und
nicht substituierenden Nutzung des Internets.

Um diese skizzierten Thesen empirisch zu fundie-
ren, werden Rahmendaten der ARD/ZDF-Online-
studie 2008 heran gezogen, zu Vergleichszwecken
auch die Studie von 2003. Anhand von Nutzungs-
frequenz- und Nutzungsdauerwerten wird der un-
terschiedliche Stellenwert von Radio, Fernsehen, Ta-
geszeitung und Internet in der Gesamtbevolkerung
sowie bei On- und Offlinern bestimmt. In einem
weiteren Schritt geht es um die intermediale Ver-
schiebung von Nutzungsgriinden und zugeschrie-
benen Funktionen, einmal im Blick auf Informa-
tions- und Unterhaltungsfunktionen, zum anderen
und dariiber hinaus hinsichtlich der Kommunika-
tions- oder Interaktionsfunktionen, die durch das
Internet entfaltet werden. Im dritten Teil dieses
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Abb. 1 Intermediale Nutzungsanteile zwischen Fernsehen, Radio Tageszeitung und Internet 2008
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Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802); Teilgruppen: Onliner (n= 1 186), Offliner (n=616).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

Beitrags werden die medieniibergreifenden Nut-
zungsmuster, die sich in gesellschaftlichen Teilgrup-
pen erkennen lassen, anhand ausgewéhlter Infor-
mationsthemen konkretisiert.

Intermediale Nutzungsanteile - zum unterschiedlichen
Stellenwert von Radio, Fernsehen, Tageszeitung und
Internet

Die ARD/ZDF-Onlinestudie 2008 liefert zwei Para-
meter, die zur Bestimmung des Stellenwerts und
der Bedeutung der vier tagesaktuellen Medien Ra-
dio, Fernsehen, Tageszeitung und Internet heran
gezogen werden konnen: Angaben zur Nutzungs-
hdufigkeit und zur Nutzungsdauer, die zu einem
intermedialen Nutzungsanteil verrechnet werden.
Dieser wird als Gradmesser fiir die téigliche Vertei-
lung der Aufmerksamkeit auf die einzelnen Me-
dien verstanden. (2)

Noch behaupten die traditionellen Medien Horfunk,
Fernsehen und Tageszeitung eine relativ hohe tig-
liche Nutzungsfrequenz. Auf die Gesamtbevolkerung
bezogen liegt der Anteil derjenigen Erwachsenen
ab 14 Jahren, die sich téglich dem Radio zuwen-
den, bei 69 Prozent; 79 Prozent sehen taglich fern,
und 59 Prozent nehmen téglich eine Tageszeitung
zur Hand. Der Anteil derjenigen, die téiglich das In-
ternet nutzen, liegt aktuell bei 39 Prozent. Bezieht
man die Verweildauer bei der Nutzung der einzel-
nen Medien mit ein, ldsst sich ein intermedialer
Nutzungsanteil von 38,4 Prozent errechnen, der auf
das Fernsehen entféllt. Einen Anteil von 38,0 Pro-
zent beansprucht das Radio, 8,4 Prozent die Tages-
zeitungslektiire und 15,3 Prozent das Internet (vgl.
Abbildung 1). Nicht beriicksichtigt sind dabei Nut-
zungsiiberschneidungen zwischen den Medien, die
bekannte Tatsache also, dass die Parallelnutzung
von Fernsehen und insbesondere des Radios auf
der einen Seite und des Internets auf der anderen

vor allem in der jiingeren Generation géngige Praxis
geworden ist.

Vergleicht man die intermedialen Nutzungsanteile
der einzelnen Medien zwischen Gruppen mit bzw.
ohne Internetzugang, also bei On- und Offlinern,
zeigt sich, dass insbesondere die tégliche Fernseh-
nutzung und die Tageszeitungslektiire unter den
Druck der Onlinenutzung geraten sind. Wéhrend
der Fernsehnutzungsanteil bei Offlinern noch
knapp die Hélfte ausmacht (49,7%), liegt der ent-
sprechende Wert fiir Onliner nur bei einem Drittel
(32,9%). Erheblich geringer ist die Differenz des
Nutzungsanteils zwischen On- und Offlinern, der
auf das Radio entfallt (37,5% vs. 38,3%). Der inter-
mediale Nutzungsanteil des Internets liegt bei On-
linern aktuell bei 23,1 Prozent, der den drei ande-
ren Medien im Prinzip verloren geht.

Generell muss bei diesem Vergleich jedoch be-
riicksichtigt werden, dass Onliner durchschnittlich
jiinger sind als Offliner. Es ist schon oft belegt wor-
den, dass Altere sich hiufiger und ausdauernder
dem Fernsehen und der Tageszeitung zuwenden
als Jiingere. Die nachfolgenden demografischen und
typologischen Differenzierungen zeigen das auch.

Demografische und typologische Unterschiede

Der intermediale Nutzungsanteil, der in der Ge-
samtbevilkerung auf das Internet entfillt, ist bei
Ménnern (20,1%) nahezu doppelt so gro} wie bei
Frauen (11,0%) (vgl. Abbildung 2). Hierin spiegelt
sich einmal der Umstand, dass Frauen auch heute
noch seltener zu den Onlinern zéhlen als Manner
(59,6% sind gelegentlich Onlinenutzer, Ménner:
72,4%). Auf der anderen Seite sind Onlinerinnen
auch weniger intensiv im Netz unterwegs. (3)

Deutliche Unter-
schiede zwischen
Onlinern und
Offlinern
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Abb. 2 Intermediale Nutzungsanteile zwischen Fernsehen, Radio, Tageszeitung und Internet nach

demografischen Merkmalen 2008
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Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

Weit mehr als ein Drittel der medialen Aufmerk-
samkeit entfdllt in der jungen Generation der 14-
bis 29-Jéhrigen auf das Internet (37,1%), bei 30- bis
49-Jahrigen liegt dieser Wert bei 16,9 Prozent und
bei den ab 50-Jahrigen nur bei 13,5 Prozent. Ge-
nerell ist die Tageszeitungslektiire in der jungen
Generation stark unterdurchschnittlich. Auch die
Reichweite und die Nutzungsdauer von Radio und
Fernsehen sind in dieser Gruppe in Relation zu
den Alteren niedrig. Bei dem schon seit Jahren
hohen Onlineranteil in der jungen Generation von
tiber 90 Prozent ist nicht zu erwarten, dass sich
diese intramedialen Nutzungsproportionen zukiinf-
tig wieder in Richtung traditionelle Medien dndern
konnten. Im Gegenteil: Die Attraktivitéit des Inter-
nets hat weiter zugenommen, was man gut an der
Veranderung der Nutzungsmotive und Funktions-
zuschreibungen ablesen kann, wie noch beschrieben
werden wird.

Einen weiterfiihrenden Erkenntnisgewinn bietet
die typologische Betrachtung mit Hilfe der Medien-
NutzerTypologie. Die als MNT 2.0 im Jahre 2006
aktualisierte Typologie umfasst zehn MedienNut-
zerTypen, die sich hinsichtlich ihres Umgangs mit
den Medien, ihrer Medien- und Programmpréfe-
renzen trennscharf voneinander unterscheiden (vgl.
Tabelle 1 und Abbildungen 3-4).

Der intermediale Nutzungsanteil des Internets
ist bei Jungen Wilden und Zielstrebigen Trendset-
tern aus der jungen Generation mit 34,5 Prozent
bzw. 35,0 Prozent besonders hoch (vgl. Abbildung
5). Mehr als ein Drittel der durchschnittlichen tag-

lichen medialen Aufmerksamkeit wird in diesen
Gruppen dem Netz gewidmet. Die verbleibende Me-
dienzeit verteilt sich in typspezifischer Weise un-
terschiedlich: Junge Wilde widmen sich neben dem
Internet am stirksten dem Fernsehen, Zielstrebige
Trendsetter stirker dem Radio und der Tageszei-
tung.

Bei Berufsorientierten aus der mittleren Genera-
tion belduft sich der intermediale Nutzeranteil des
Internets auf 26,8 Prozent, bei Modernen Kultur-
orientierten auf 16,3 Prozent. Fiir Moderne Kultur-
orientierte ist dariiber hinaus die Tageszeitung iiber-
durchschnittlich wichtig; sie erreichen hier einen
intermedialen Nutzungsanteil von 13,2 Prozent. Die
weiteren Gruppen der mittleren Generation, die
Aktiv Familienorientierten und die Unauffélligen,
widmen nur etwa 10 Prozent ihrer Medienzeit dem
Internet. Bei Unauffélligen spielt das Fernsehen,
bei Aktiv Familienorientierten das Radio eine rela-
tiv groRBe Rolle.

In den &lteren MNT-2.0-Gruppen ist der Stellenwert
des Internets nach wie vor marginal. Sein interme-
dialer Nutzungsanteil liegt bei maximal 5,5 Pro-
zent (Kulturorientierte Traditionelle), bei Hauslichen
und Zuriickgezogenen lediglich bei etwa 2 Prozent.
In den letztgenannten Gruppen bleibt das Fernse-
hen {iberragend; in allen vier &lteren Gruppen hat
die Tageszeitung noch eine groRe Bedeutung.

Schon diese erste summarische Strukturbeschrei-
bung der intramedialen Aufmerksamkeitsvertei-
lung macht sichtbar, dass die mittlere und insbeson-
dere jiingere Generation durch die Verfiigharkeit
und Nutzung der neuen Medien geprégt ist, wéh-
rend die dltere Generation noch stark in der Welt
der traditionellen Medien verhaftet bleibt. (4)

Bei Typen der
mittleren Generation
konkurriert das
Internet mit klassi-
schen Medien

Internet fiir éltere
MNT-Gruppen
unbedeutend



Neun verschiedene
Nutzungsmotive
nach Prioritiit
abgefragt

Junge Wilde Hedonistisch, materialistisch, konsumorientiert, Selbstbeziiglichkeit und -unsicherheit,
adoleszentes Verhalten

Zielstrebige Trendsetter Pragmatische Idealisten und selbstbewusste Macher, breite Interessen, Erfolgsorientierung,
Vollausschopfung der Moglichkeiten neuer Medien

Unaulffillige Orientierung am Privaten, wenig Kontakte, passiv, iibernehmen ungern Verantwortung,
okonomisch eingeschrénkt, starkes Bediirfnis nach Unterhaltung und Ablenkung

Berufsorientierte Starke Berufsbezogenheit, wenig Zeit fiir anderes, niichtern, rational, Kulturfaible, eher ledig

als verheiratet

Aktiv Familienorientierte Familienmenschen, bodensténdig, selbstbewusst, gut organisiert, clever/findig, dynamisch/
lebendig
Moderne Kulturorientierte (Ehemalige) kulturelle Avantgarde, unter anderem arrivierte ,68er”, intellektuellster Typ,

hohes Aktivititsniveau, medienkritisch, weltoffen

Hausliche Bediirfnis nach Sicherheit und Kontinuitét im Alltag, eher traditionelle Wertvorstellungen
und Rollenbilder, relativ enger Aktionsradius, hduslicher Rahmen wichtig

Vielseitig Interessierte Sehr breites Interessenspektrum, gesellig, aktiv, erlebnisfreudig, bodensténdig

Kulturorientierte Traditionelle Eher konservativ und traditionell geprigtes Weltbild, hauslicher Radius ist wichtig,
gleichzeitig spielen aber auch (hoch-)kulturelle Aktivitdten eine Rolle

Zuriickgezogene Traditionell, hduslich, eher passiv, hohe Bedeutung von Sicherheit und Harmonie, gering
ausgepragte Interessen

Quelle: MNT-Justierungsstudie 2006.

Zur intramedialen Verschiebung von Nutzungsgriinden
und Funktionen

Intramediale Nutzungsrelationen konnen als Indika-
toren der &uReren Verdnderung des Verhéltnisses
von Rezipienten und Nutzern zu den einzelnen
Medien gelten. Demgegeniiber produzieren intra-
mediale Verschiebungen von Nutzungsgriinden und
Funktionszuweisungen neue Muster des inneren
Gefiiges der Mediennutzung. Zu analysieren sind
die Informations- und Unterhaltungsfunktionen der
einzelnen Medien, dariiber hinaus Kommunika-
tions- und Interaktionsdimensionen, die insbeson-
dere das Internet immer stirker auszeichnen und
seine Attraktivitét steigern.

Das hier eingesetzte Modell zur Analyse der Veran-
derung von Informations- und Unterhaltungsfunk-
tionen der einzelnen Medien beruht auf neun Di-
mensionen, die im Jahr 2003 wie auch in der aktu-
ellen Studie 2008 gleich lautend représentativ ab-
gefragt worden sind. Vier Dimensionen konnen
der Informationsfunktion bzw. dem Infomotiv zu-
geordnet werden: ,sich informieren®, ,mitreden kon-
nen“, ,DenkanstoRe bekommen® und ,sich im Alltag
zurechtfinden”. Drei Dimensionen sind vornehm-
lich der Unterhaltungsfunktion der Medien zuge-
ordnet: Entspannung, Spall sowie den Alltag ver-
gessen bzw. Eskapismus. Daneben wurden noch
die Dimensionen Gewohnheit (,weil es aus Ge-
wohnheit dazu gehort”) und Parasozialitit (,weil
ich mich dann nicht alleine fiihle) im Umgang mit
Medien einbezogen.

Die Bedeutung der einzelnen Nutzungsgriinde
oder Funktionen wurden dabei nicht fiir die einzel-
nen Medien getrennt abgefragt, sondern die Be-

Abb. 3 Zusammensetzung der Bevdlkerung nach
MedienNutzerTypologie 2.0 in %
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Basis: BRD-reprasentative Justierungsstudie 2006, gewichtet, Langversion, n=3 955.

Quelle: MNT-Justierungsstudie 2006.
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Abb. 4 Grundmuster der Mediennutzung nach MedienNutzerTypologie 2.0
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Abb. 5 Intermediale Nutzungsanteile zwischen Fernsehen, Radio, Tageszeitung und Internet 2008
nach der MedienNutzerTypologie 2.0
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Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.
fragten mussten im Hinblick auf jedes einzelne  Fiir die Gesamtbevolkerung, die sowohl Onliner —Gesamtbevolkerung:
Mediennutzungsmotiv eine Priorisierung vorneh-  als auch Offliner umschlieft, ergibt sich dabei im  Fernsehen wichtiges
men und entscheiden, auf welches Medium, Radio,  Direktvergleich aktuell fiir 2008 folgendes Ergeb- Medium fiir Unter-

Fernsehen, Tageszeitung oder Internet, es ihrer An-
sicht nach am ehesten zutrifft.

nis (vgl. Abbildung 6 und Tabelle 2): Das Fernse-
hen bleibt vor allem im Bereich der Unterhaltung
das unumstrittene Leitmedium. Wer dem Alltag
entflichen will, wer sich entspannen und nicht zu-
letzt wer SpaRl haben will, setzt sich auf die Couch
vor den Fernseher (lean back) und ldsst sich ganz

haltung und Informa-
tion



Fiinfjahresvergleich:
Internet kann bei
fast allen Nutzungs-
motiven zulegen

@ Intermediale Priorisierung der Nutzungsfunktionen 2003 und 2008
Gesamtbevilkerung, trifft am ehesten auf das jeweilige Medium zu, in %

Radio Fernsehen Tageszeitung Internet

2003 12008 [2003 12008 [2003 2008 [2003 2008
damit ich mitreden kann 13 13 41 40 37 32 10 15
weil ich DenkanstoRe bekomme 14 15 32 37 29 27 24 21
weil ich mich informieren mochte 12 11 31 29 37 36 19 24
weil es mir hilft, mich im Alltag zurechtzufinden 20 15 27 28 38 33 15 24
weil ich dabei entspannen kann 50 28 37 55 9 10 3 6
weil es mir Spaf macht 24 17 60 46 2 9 14 28
weil ich damit den Alltag vergessen mdochte 36 19 51 60 5 7 8 12
weil ich mich dann nicht allein fiihle 33 28 49 49 6 7 11 9
weil es aus Gewohnheit dazu gehort 32 27 44 42 16 22 7 13

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland, die mindestens zwei Medienarten mehrmals im Monat nutzen (2003: n=1 802; 2008: n=1 756).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudien 2003 und 2008.

traditionell bedienen. Der Anteil derjenigen, die
dies aus Gewohnheit im Alltag gerne tun, ist eben-
so hoch wie der Anteil derjenigen, die mithilfe des
Fernsehens kompensieren, dass sie allein sind. Auch
als Informationsmedium genielt das Fernsehen
nach wie vor hohe Prioritit. Um mitreden zu kon-
nen, ist es wichtiger als alle anderen Medien, eben-
falls um DenkanstoRe zu bekommen. Bei der all-
gemeinen Informationsfunktion und wenn es um
die Orientierung im Alltag geht, riickt es nach der
Tageszeitung auf den zweiten Rang.

Die Tageszeitungslektiire ist als Informationsme-
dium im tdglichen Medienmix fiir die Mehrheit der
Bevolkerung eine nach wie vor praktizierte Gewohn-
heit. In der Priorisierung nach Nutzungsmotiven ist
das Radio generell nachrangig. Profiliert ist es al-
lein als tagesbegleitender Unterhalter, das gewohn-
heitsméRig eingeschaltet wird und das gegeniiber
der Zeitung und dem Internet in vergleichsweise
hohem Malfle parasoziale Funktionen erfiillt.

Bis auf eine Ausnahme - Zuschreibung von Denk-
anstofen - kann das Internet in allen Nutzungs-
dimensionen und -motiven binnen Fiinfjahresfrist
zulegen (vgl. Abbildung 7). Die Bedeutung als In-
formations- und Orientierungsmedium ist ebenso
gewachsen wie die als Medium, dem man sich zu-
wenden sollte, um mitreden zu konnen. Das Inter-
net entfaltet besondere Qualitdten durch seine In-
formationsleistung und -verfiigbarkeit. Es ist erkenn-
bar stirker zu einem Alltagsinstrument geworden
und macht zunehmend auch Spaf. Hier zeigen
sich die groften Unterschiede zu 2003. Die Trans-
formation des Internets vom Arbeitsinstrument der
Informationsbeschaffung und des elektronischen
Nachrichtenaustauschs zum integrierenden Werk-
zeug fiir eine Vielfalt von Zwecken, das unterhalt-
same Seiten mit einschlieft, ldsst sich an diesem
Indikator gut ablesen. Die orts- und zeitsouveréne
Verfiigbarkeit von Informationen und Zugéngen zu
allem Moglichen erlaubt in nie gekanntem Male
mediale Selbstbestimmung und ist auch gefiihls-
malig hoch attraktiv. Technisch ermdglicht wird
dieses Erleben durch die stark angewachsene
Bandbreite der Dateniibertragung, (5) die schnelle-
res Surfen erlaubt, sowie durch die neuen multi-

Abb. 6 Nutzungsgriinde und Funktionen von Medien 2008
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Quele; ARD/ZDF-Oninestudie 2008.

medialen Moglichkeiten, die den Charakter des Net-
zes als textbasiertes Medium quantitativ wie quali-
tativ erweitern. Hinzu kommen Dimensionen, die
den Rahmen des vorliegenden Funktionsvergleichs
sprengen, weil sie bei den traditionellen linearen
Medien strukturell nicht denkbar sind: Kommuni-
kations-, Interaktions- und Transaktionsmoglichkei-
ten sowie Marktplatzfunktionen und generell Web-
2.0-Anwendungen, die auf einer Plattform integriert
die Realisierung sehr individueller Interessen er-
lauben. (6)
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Abb. 7 Nutzungsgriinde und Funktionen des Internets 2003 und 2008
Gesamtbevolkerung, trifft am ehesten auf das Internet zu, in %
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Quele: ARD/ZDF-Oniinestudien 2003 und 2008.

Die aktuellen intramedialen Funktionsprofile der
einzelnen Medien fiir die erwachsene Gesamtbevol-
kerung lassen sich der Tabelle 3 entnehmen. Hier
wird noch einmal deutlich, dass das Internet noch
immer ein der Tageszeitung vergleichbares infor-
mationsorientiertes Profil aufweist, dabei aber, et-
was salopp formuliert, den Faktor Gewohnheit, der
fiir die Tageszeitung nicht unwichtig ist, durch den
Faktor Spal ausgetauscht hat, welcher fiir das In-
ternet inzwischen sogar an die Spitze der Funk-
tionsrangfolge geriickt ist.

Fiir Onliner ist das
Internet alltéiglicher
geworden

Konzentriert man sich auf die Veranderungen der
Nutzungsmotive fiir die einzelnen Medien seit 2003
bei Onlinern, kommt der Funktionswandel noch
akzentuierter in den Blick, den das Medium Inter-

(® Funktionsprofile der einzelnen Medien 2008
Gesamtbevolkerung, intermediale Anteile an der jeweiligen Funktion, in %

net in den letzten fiinf Jahren erfahren hat (vgl. Ta-
belle 4). Dies betrifft die erlduterte Erfahrung, dass
Surfen und die Nutzung des Netzes generell Spal}
machen, aber auch den Befund, dass der Eindruck,
mithilfe des Internets ,Denkanstofle zu bekom-
men“ stark riickldufig ist. Dies zu erkléren, ist auf
den ersten Blick nicht ganz leicht. Wahrscheinlich
ist dies ebenfalls ein Ausdruck dafiir, dass die skiz-
zierten Funktionsdifferenzierungen und -ergdnzun-
gen die Dimension der geistigen Anforderung oder
Herausforderung, des ErschlieRens ganz neuer Wel-
ten, relativiert hat. Darin mag sich auch so etwas
wie die Veralltdglichung seiner Nutzung spiegeln.
Strukturverdnderungen der Onlinenutzerschaft seit
2003, als erst 53,5 Prozent der erwachsenen Bevol-
kerung in Deutschland Online waren, liefern dafiir
keine Erkldrung, weil gerade die hinzugekomme-
nen dlteren Nutzer das Netz doch eher konservativ
als Informationsmedium nutzen.

Die oben angefiihrten Informationsfunktionen wer-
den fiir die Offliner sehr prignant vom Fernsehen
und von den Tageszeitungen erfiillt (vgl. Tabelle 5).
Bei Onlinern hat demgegeniiber eine deutliche Um-
verteilung zugunsten des Internets stattgefunden,
die dazu fiihrt, dass in den Dimensionen ,,Informa-
tion allgemein®, ,Orientierung im Alltag“ und ,Denk-
anstoRe“ das Internet die erste Prioritét vor allem
auf Kosten des Fernsehens und der Tageszeitung
erhélt. Besonders prignant ist aber die Verschie-
bung des Spalfaktors bei Onlinern vom Fernsehen
zum Internet. Die Stirke der parasozialen Funk-
tion des Internets und der Grad seiner Integration
in den Alltag im Sinn von Gewohnheit kann aller-
dings - trotz seiner personalisierbaren Moglichkei-
ten - mit der Bedeutung des Radios und des Fern-
sehens auf diesem Feld noch nicht mithalten. ,Ver-
luste” insbesondere bei der Informationsfunktion
sind vor allem aufgrund der relativ niedrigen Aus-
gangslage beim Radio eher gering. Die iltere Ge-
neration, die ja noch stérker offline ist als die jiin-
gere, schreibt dem Horfunk nach wie vor eine rela-
tiv groRe Bedeutung als Unterhalter zu.

Intermediale Funktionszuweisungen: Demografische und
typologische Unterschiede

Nicht iiberraschend zeigen sich zwischen verschie-
denen demografischen und typologischen Gruppen

Offliner nutzen zur
Information TV und
Tageszeitung, Onliner
gehen ins Internet

| Fernsehen | Anteil | Radio | Anteil | Tageszeitung | Anteil | Internet | Anteil
Eskapismus 59,9 Parasozialitit 284 Information 36,2 Spal} 28,0
Entspannung 549 Gewohnheit 26,7 Alltagsorientierung 32,7 Alltagsorientierung 23,7
Parasozialitét 49,0 Entspannung 279 mitreden konnen 318 Information 235
Spaly 46,0 Eskapismus 193 DenkanstofRie 271 DenkanstofRe 214
Gewohnheit 423 Spal} 16,6 Gewohnheit 22,1 mitreden konnen 14,6
mitreden konnen 39,8 Alltagsorientierung 15,1 Entspannung 105 Parasozialitit 133
DenkanstoRe 36,7 DenkanstoRe 14,6 Spal} 9,2 Eskapismus 12,1
Information 29,5 mitreden konnen 135 Parasozialitéit 74 Gewohnheit 8,7
Alltagsorientierung 28,1 Information 10,8 Eskapismus 73 Entspannung 64

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.



@ Intermediale Priorisierung der Nutzungsfunktionen 2003 und 2008
Onliner, trifft am ehesten auf das jeweilige Medium zu, in %

Radio Fernsehen Tageszeitung Internet

2003 12008 [2003 12008 [2003 2008 [2003 2008
damit ich mitreden kann 12 14 38 35 33 29 18 22
weil ich DenkanstoRe bekomme 11 14 22 31 22 23 45 32
weil ich mich informieren mochte 10 10 23 23 32 32 35 35
weil es mir hilft, mich im Alltag zurechtzufinden 17 14 21 21 33 29 29 35
weil ich dabei entspannen kann 49 28 39 53 6 10 6 10
weil es mir Spal macht 23 15 50 34 1 9 25 42
weil ich damit den Alltag vergessen méchte 32 19 49 56 5 6 14 18
weil ich mich dann nicht allein fiihle 29 28 46 45 4 6 21 20
weil es aus Gewohnheit dazu gehort 28 26 46 41 12 19 13 13

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland, die mindestens zwei Medienarten mehrmals im Monat nutzen (2003: n=1 802; 2008: n=1 756).

Quelle: ARD/ZDEF-Onlinestudien 2003 und 2008.

(® Intermediale Priorisierung der Nutzungsfunktionen 2008
Vergleich Onliner/Offliner, trifft am ehesten auf das jeweilige Medium zu, in %

Intermediales
Informations-
nutzungsprofil der
jungen MNT-Typen

Radio Fernsehen Tageszeitung Internet
Onliner |Offliner | Onliner |Offliner | Onliner |Offliner | Onliner | Offliner
damit ich mitreden kann 13,7 13,1 35,3 489 288 378 218 -
weil ich DenkanstoRe bekomme 13,7 16,3 31,3 477 229 35,6 32,0 -
weil ich mich informieren méchte 99 12,7 234 41,6 315 45,6 35,2 -
weil es mir hilft, mich im Alltag
zurechtzufinden 143 16,7 214 414 288 40,7 354 -
weil ich dabei entspannen kann 275 28,7 529 589 98 118 95 -
weil es mir Spa} macht 14,7 20,3 34,1 70,0 9,1 92 418 -
weil ich damit den Alltag vergessen méchte 1838 20,1 559 67,9 59 10,0 18,1 -
weil ich mich dann nicht allein fiihle 278 29,7 449 57.2 55 113 19,8 -
weil es aus Gewohnheit dazu gehort 26,2 27,7 413 442 19,2 278 13,0 -
Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (11 802). Teilgruppen: Onliner (n=1 186) Offliner (neb16).
Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.
erhebliche Unterschiede in der Struktur der inter-  Interessensprofile dieser beiden jungen Medien-
medialen Funktionszuweisung. Weil auch inner-  NutzerTypen: Wéhrend bei Jungen Wilden Sport-
halb der Generationen interessante Unterschiede  und Freizeitthemen im Mittelpunkt stehen, sind
im Umgang mit den Medien festzustellen sind,  Zielstrebige Trendsetter zusitzlich auch gegeniiber
konzentrieren sich die nachfolgenden Darstellun-  Nachrichten, Politik, Kultur und Wissenschaft auf-
gen eher auf typologische als auf demografische  geschlossen.
Unterschiede. Dabei konnen nicht alle Differenzie-
rungen der medienspezifischen Nutzungsmotive  Das intermediale Informationsnutzungsprofil der Be-  MNT-Typen der

und Funktionszuschreibungen dargestellt werden.
Deshalb werden die einzeln erhobenen Informa-
tions- und Unterhaltungsfunktionen gebiindelt und
als Nutzungsorientierung Information bzw. als Nut-
zungsorientierung Unterhaltung abgehandelt und
durch die Nutzungsorientierungen Parasozialitit
und Gewohnheit ergénzt (vgl. Tabelle 6).

In der jungen Generation bevorzugen die Jungen
Wilden ebenso wie die Zielstrebigen Trendsetter in
vergleichbar starkem Malfe fiir ihre Informations-
interessen das Internet. Wéhrend jedoch Junge
Wilde an zweiter Stelle das Fernsehen als Informa-
tionsquelle nennen, nimmt diese Position bei Ziel-
strebigen Trendsettern die Tageszeitung ein. Auch
das Radio ist fiir Zielstrebige Trendsetter als Infor-
mationsmedium erheblich wichtiger als fiir Junge
Wilde. Erkennbar werden hier die unterschiedlichen

rufsorientierten entspricht dem der Zielstrebigen
Trendsetter, wobei die Tageszeitung in dieser Grup-
pe einen noch groferen und das Fernsehen wie
das Radio einen geringeren Stellenwert haben.
Dieses Profil unterscheidet sich deutlich von dem
der Aktiv Familienorientierten und noch pragnan-
ter von dem der Unauffilligen. Beide MedienNut-
zerTypen sind wie die Berufsorientierten in der mitt-
leren Generation angesiedelt, bevorzugen fiir ihre
Informationsinteressen im Unterschied zu jenen
aber das Fernsehen und dann an zweiter Stelle die
Tageszeitung. Das Radio spielt bei Unauffilligen
eine grofere Rolle, das Internet bei Aktiv Familien-
orientierten. Generell zeigen Unauffillige im Infor-
mationsbereich Zuriickhaltung, allenfalls interes-

mittleren Generation

bevorzugen Fern-

sehen zur Information
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® Intermediale Priorisierung der Nutzungsfunktionen 2008 nach MedienNutzerTypologie
Gesamtbevilkerung, trifft am ehesten auf das jeweilige Medium zu, in %

Ziel- Aktiv Moderne Kultur-
strebige Berufs-  |Familien- |Kultur- Vielseitig | orientierte
Junge Trend- Unauf- orien- orien- orien- Interes- | Traditio- | Zuriick-
Gesamt | Wilde setter fillige tierte tierte tierte Hausliche |sierte nelle gezogene

Information

Fernsehen 335 29,7 18,6 375 234 325 231 50,4 39,0 40,1 46,0

Radio 135 93 16,5 16,7 132 14,6 14,6 145 15,1 114 98

Tageszeitung 319 21,1 25,6 284 31,0 29,7 443 30,6 42,6 41,1 39,2

Internet 20,8 399 39,3 16,8 323 231 173 43 32 70 4,0
Unterhaltung

Fernsehen 53,6 42,6 374 61,5 50,0 519 46,8 67,0 60,1 56,9 67,6

Radio 21,2 134 21,8 17,7 21,0 275 26,8 23,0 244 283 144

Tageszeitung 9,0 6,6 122 36 9.2 6,2 16,2 77 10,0 10,3 134

Internet 155 372 282 169 193 139 838 19 48 33 25
Parasozialitt

Fernsehen 49,0 404 39,3 512 42,0 53,7 474 60,7 45,6 54,3 59,4

Radio 284 164 31,0 254 299 29,8 371 27,2 433 333 229

Tageszeitung 74 5.7 39 6,1 8,7 8,6 55 95 6,9 8,6 112

Internet 133 36,0 255 14,0 179 72 59 12 29 16 35
Gewohnheit

Fernsehen 423 40,6 283 57,0 40,8 413 30,9 52,2 334 39,2 50,2

Radio 26,7 21,2 24,7 247 30,9 36,3 322 24,6 30,5 25,3 15,6

Tageszeitung 22,1 9,2 26,7 134 197 171 34,2 21,1 355 324 32,1

Internet 8,7 29,1 20,3 5,0 83 53 12 0.8 0,0 3.1 2.1

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland, die mindestens zwei Medienarten mehrmals im Monat nutzen (n=1 756).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

sieren sie sich fiir Servicethemen und Sport, Aktiv
Familienorientierte dariiber hinaus auch fiir Aktu-
elles, Freizeit- sowie Wissenschafts- und Bildungsthe-
men. Die Informationsbediirfnisse der Berufsorien-

proportionale Rolle; das Internet bleibt bei allen
vier MedienNutzerTypen fiir Informationszwecke
marginal. Der gemeinsame Nenner der Interessen-
sprofile dieser Gruppen liegt bei aktuellen Nach-

tierten gehen noch viel weiter: Aktuelle Nachrich-
ten, Politik, Wirtschaft und auch Kultur haben
einen hohen Stellenwert.

richten und regionalen Themen. Unterschiede zei-
gen sich hinsichtlich der Intensitdt des Interesses
an Verbraucher- und Freizeitfragen sowie an der
mehr (Kulturorientierte Traditionelle, Vielseitig In-

Altere Typgruppen  Moderne Kulturorientierte gehoren schwerpunktmé-  teressierte) oder minder (Zuriickgezogene, Hius-
stark interessiert an  Rig schon zur &lteren Generation der ab 50-Jdhri-  liche) groen Bereitschaft, sich mit politischen und
aktuellen Nachrich-  gen. Sie weisen ein ganz spezifisches intermediales  kulturellen Fragen auseinander zu setzen.

ten und Regionalem

Informationsnutzungsprofil auf: hohe Prioritét fiir
die Tageszeitung, recht grofe Distanz zum Fernse-
hen; die Bedeutung des Internets ist gemessen an
den anderen ilteren MedienNutzerTypen sehr grof.
Thre breit geficherten Interessen sind anspruchs-

Das intermediale Unterhaltungsnutzungsprofil ist
ebenfalls Tabelle 6 zu entnehmen. Die typologischen
Unterschiede lassen sich dahingehend knapp zu-
sammenfassen, dass die Dominanz des Fernsehens

Intermediales Unter-
haltungsnutzungs-
profil: TV dominiert

bei allen Typen auller

voll und haben eine intellektuelle Note: Politik und ~ nur bei Jungen Wilden und Zielstrebigen Trendset-  bei Jungen Wilden
Zeitgeschehen, Kunst und Literatur bis hin zu ge-  tern nicht mehr so ausgeprégt ist wie bei allen an-  und Zielstrebigen
sellschaftlichen Grund- und Wertefragen. deren MedienNutzerTypen. Hier hat das Internet als ~ Trendsettern

Das intermediale Informationsnutzungsprofil in
der dlteren Generation wird sehr stark durch das
Fernsehen und die Tageszeitung dominiert. Dabei
hat das Fernsehen bei Hauslichen und Zuriickgezo-
genen erste Prioritit, die Tageszeitung bei Vielsei-
tig Interessierten und Kulturorientierten Traditio-
nellen. Daneben spielt das Radio bei Vielseitig In-
teressierten und Hauslichen als Informationsquelle
eine im Vergleich zu den anderen Gruppen iiber-

Unterhalter bereits einen grofen Stellenwert (37,2 %
bzw. 28,2%). In der mittleren Generation liegen die
entsprechenden Werte noch unter 20 Prozent, in der
ilteren unter 5 Prozent.

Generell lassen sich iiber Generationen und
MedienNutzerTypen hinweg vergleichbare interme-
diale Muster parasozialer Funktionen und Ge-
wohnheiten beschreiben. Insbesondere die Ange-
horigen der jungen Generation, Junge Wilde und
Zielstrebige Trendsetter, schalten nicht mehr so
selbstverstandlich das Fernsehen oder das Radio ein,
wenn sie sich allein fithlen und sich davon ablen-



Sechs Themenfelder
untersucht

Allgemeine
Themenpriferenz-
muster entsprechen
den Erwartungen

@ Interesse an ausgewdihlten Informationsthemen 2008

,sehr interessiert”, nach demografischen Strukturmerkmalen, in %

Nachrichten und Aktuelles 534
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft 214
Regionales 319
Kultur und Bildung 171
Verbraucher und Ratgeber 14,6
Sport 21,8

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802).

53,7 53,0 36,6 539 60,9
18,0 249 12,7 183 2738
35,0 28,6 142 33,7 38,7
213 12,6 115 154 210
183 10,7 6,3 17,0 16,6
10,3 34,1 30,3 175 211

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

ken wollen. In diesen Gruppen ist der PC, der
Laptop oder das Handy mit Internetzugang auch in
dieser Hinsicht der immer wichtiger werdende Part-
ner. Fiir diese beiden Gruppen ist es auch in ho-
hem Malle bereits selbstverstiandlich, téglich den
Zugang zum Netz herzustellen. 29,1 Prozent der
Jungen Wilden und 20,3 Prozent der Zielstrebigen
Trendsetter beschreiben dies als ihre Alltagsgewohn-
heit, bei den anderen Gruppen liegt der entspre-
chende Wert im Durchschnitt deutlich unter 5 Pro-
zent.

Medieniibergreifende Nutzung ausgewdhlter
Informationsthemen

Ein erster Ansatz zur Analyse medieniibergreifen-
den und zugleich themenspezifischen Nutzungsver-
haltens wurde im Rahmen der ARD/ZDF-Online-
studie 2007 realisiert. (7) Im Unterschied zum letz-
ten Jahr stehen jetzt Daten aus einer Quelle zur
Verfiigung. Im Hinblick auf sechs ausgewdahlte The-
menfelder ldsst sich das crossmediale Nutzungs-
muster tiber alle interessierenden demografischen
oder typologischen Gruppen hinweg untersuchen.
Dies kann hier ebenfalls nur in einer sehr gestraff-
ten Form tiberblicksartig geschehen.

Die Themenfelder ,Politik, Wirtschaft und Gesell-
schaft”, ,Kultur und Bildung®, ,Verbraucher und
Ratgeber” sowie ,Sport“ decken inhaltlich wesent-
liche Kernbereiche der Massenmedien ab. Flankiert
werden diese vier Felder durch zwei weitere The-
menbereiche: ,Regionales” steht fiir die Bedeutung
geografischer Themenreichweite bzw. deren Fokus-
sierung fiir den Nutzer, wihrend ,Nachrichten und
Aktuelles, als eine kompakte Kombination aus
Form- und Zeitbezug, generell auf den Stellenwert
der Aktualitit als Relevanzkriterium in der Mas-
senkommunikation rekurriert.

Das Grundmuster der allgemeinen Themenprife-
renzen iiberrascht dabei zunédchst nicht. ,Sehr in-
teressiert“ an ,,Politik, Wirtschaft, Gesellschaft* du-
Rern sich 21,4 Prozent der Gesamtbevolkerung, an
~Sport” sogar 21,8 Prozent (vgl. Tabelle 7). (8) Et-
was kleiner sind die Gruppen derjenigen, die sich
fiir ,Kultur und Bildung“ (17,1%) sowie fiir ,,Ver-
braucher und Ratgeber” (14,6%) ,sehr interessie-
ren“. Ein h6heres Niveau starken Interesses bezieht
sich auf das Regionale (31,9%) und mit erheb-

lichem Abstand an der Spitze auf ,Nachrichten
und Aktuelles* (53,4 %).

Nimmt man soziodemografische Faktoren in den
Blick, variieren solche Préferenzmuster. Stellt man
die Préferenzen der jiingeren Generation der 14- bis
29-Jahrigen denen der dlteren Generation der iiber
50-Jahrigen gegeniiber, wird erkennbar, dass das
Interessensniveau der Alteren - mit Ausnahme des
Sports - im Durchschnitt doppelt so hoch ist wie
das der Jiingeren. Am deutlichsten wird die Dis-
tanz bei den Themenfeldern ,,Verbraucher und Rat-
geber” sowie ,Politik, Wirtschaft, Gesellschaft*, wéh-
rend die Generationsunterschiede bei ,Kultur und
Bildung“ sowie bei ,Nachrichten und Aktuelles*
geringer ausfallen. ,Regionales” polarisiert zwischen
den Generationen am stirksten. Beim Themenbe-
reich ,Sport“ kehrt sich dagegen die Reihenfolge
um, hier liegt das Interessensniveau der Jiingeren
iiber dem der Alteren.

In Korrelation zu dieser Generationsspezifik der
Stérke thematischer Interessen ergibt sich prak-
tisch schon zwangsldufig, dass Personen, die iiber
keinen Onlineanschluss verfiigen, stirker an ,Re-
gionalem“ sowie an ,Nachrichten und Aktuellem”
interessiert sind als Onliner, weil sie zumeist &lter
sind. Auch beim Interesse an Verbraucherthemen
haben die Offliner knapp die Nase vorn. Bei ,,Poli-
tik, Wirtschaft, Gesellschaft“ sowie bei ,Kultur und
Bildung” ist dagegen wieder das Interesse der On-
liner stirker.

Bezieht man sich wieder auf die Gesamtbevélke-
rung, sind nach typologischen Gesichtspunkten be-
merkenswerte thematische Interessensunterschiede
innerhalb der Generationen festzustellen. In der jiin-
geren Generation ist das Interesse an ,Nachrichten
und Aktuellem® sowie ,Politik, Wirtschaft und Ge-
sellschaft“ bei Zielstrebigen Trendsettern viel str-
ker ausgeprégt als bei Jungen Wilden. Am auffal-
ligsten ist aber die groRe Diskrepanz beim The-
menfeld ,Kultur und Bildung” (Zielstrebige Trend-
setter: 22,8 Prozent, Junge Wilde: 2,7%), wéhrend
umgekehrt beim ,Sport“ das Interesse der Jungen
Wilden auch im Vergleich zu allen anderen Me-
dienNutzerTypen am stdrksten ausfallt (vgl. Tabel-
le 8).

Generations-
spezifische
Priferenzmuster

Unterschiede
zwischen Onlinern
und Offlinern

Préferenzmuster
nach MNT-Typen
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Interesse an ausgewdhlten Informationsthemen 2008
,sehr interessiert”, nach MedienNutzerTypologie, in %

Ziel-
strebige Berufs-
Junge Trend- Unauf- orien-

Gesamt | Wilde setter fillige tierte

Nachrichten

und Aktuelles 534 339 47,1 40,1 554
Politik, Wirtschaft,

Gesellschaft 214 9,0 153 48 29,6
Regionales 319 15,8 22,0 31,0 26,3
Kultur und Bildung 17,1 2,7 228 3,6 20,2
Verbraucher

und Ratgeber 14,6 70 94 14,0 92
Sport 218 384 264 183 16,6

Aktiv Moderne

Familien- |Kultur- Vielseitig
orien- orien- Interes-
tierte tierte Hausliche |sierte
62,5 69,2 62,1 66,0

24,0 42,7 25,0 315

40,9 40,0 40,7 471

15,1 50,0 114 25,0
27,0 74 214 295

23,0 13,6 15,1 26,2

Kultur-

orientierte

Traditio- | Zurtick-
nelle gezogene
59,2 535

34,6 113

33,6 32,6

33,8 79

132 12,0

153 193

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

In der mittleren Generation zeigen sich themen-
iibergreifend zum Beispiel groRe Unterschiede der
Interessenniveaus zwischen Unauffalligen und Ak-
tiv Familienorientierten. Das Interesse an ,Regio-
nalem“ sowie am Themenfeld ,,Verbraucher und
Ratgeber” ist bei Aktiv Familienorientierten deut-
lich stirker ausgeprégt als bei Berufsorientierten,
die wiederum stdrker an ,Politik, Wirtschaft und
Gesellschaft” interessiert sind.

Ein spezifisches Interessenprofil weisen Moder-
ne Kulturorientierte auf. Thre Werte liegen in den
Themenfeldern ,Politik, Wirtschaft und Gesellschaft*,
,Nachrichten und Aktuelles“ sowie vor allem bei
JKultur und Bildung“ deutlich iiber dem Durch-
schnitt. Profilahnlich sind ihnen die Kulturorien-
tierten Traditionellen der &lteren Generation. Die
stirksten Interessenauspragungen weisen hier iiber
viele Themen hinweg die Vielseitig Interessierten
auf.

Medieniibergreifende Themennutzung

Vor dem Hintergrund dieser Interessenprofile in
der Gesamtbevolkerung und bei einzelnen Gruppen
lassen sich nun medieniibergreifende Nutzungs-
muster fiir die ausgewéhlten Themen darstellen und
analysieren, wobei der Schwerpunkt wiederum auf
der Intermedialitit und nicht auf der Intramedia-
litdt liegt. Dies bedeutet, dass die inhaltlichen De-
tails der thematischen Rezeption im Rahmen der
einzelnen Medien ausgeklammert bleiben: Welche
Informationsarten des Themenfeldes ,Politik, Wirt-
schaft und Gesellschaft“ werden aus dem Fernse-
hen, dem Radio, aus dem Internet oder der Tages-
zeitung bezogen: kurze Anregung friihmorgens aus
dem Radio, Visualisierung abends durch das Fern-
sehen, Hintergriinde {iber die Tageszeitung am néchs-
ten Morgen und spezifische ergénzende Aspekte
aus dem Internet danach. Das wére ein klassisches
Modell. Das nutzer- oder gruppenspezifische Szena-

rio konnte aber auch ganz anders aussehen: etwa
der Bezug von entsprechenden Informationen nur
aus dem Internet und begleitend und marginal als
Kurznachricht aus dem Radio und dem Fernsehen.

Nachfolgendes konzentriert sich im Wesentlichen
auf die aktuelle Verteilung der Aufmerksamkeit fiir
die verschiedenen Medien in der Gesamtbevolke-
rung. Fir die am jeweiligen Themenfeld stark
Interessierten wird die darauf bezogene tdgliche
bzw. wochentliche Nutzungsfrequenz der einzelnen
Medien berichtet.

Bei den medieniibergreifenden Nutzungsstrukturen
ist generell erkennbar, dass die einzelnen Medien
Fernsehen, Radio, Tageszeitung und Internet bei an
den jeweiligen Themenfeldern stark Interessierten
auf relativ hohem Niveau parallel genutzt werden.
Substitutionseffekte oder funktionale Verschiebun-
gen lassen sich hier auch deshalb nur niherungs-
weise erkennen, weil kaum ein Befragter im Kon-
text der nahezu allzeit hochprésenten medialen
Umwelt sagen kann, zum Beispiel keine Nachrich-
ten aus dem Radio oder dem Fernsehen zu erhal-
ten, sondern nur aus dem Internet. Es geht hier
also weniger um AusschlieRlichkeit der Nutzung
einzelner Medien fiir einzelne Themen, sondern
um die intermedialen Schwerpunktverlagerungen
von den klassischen zu den neuen Medien bzw. um
die Darstellung der charakteristischen Medienmeniis
in einzelnen Gruppen.

Da ,Nachrichten und Aktuelles* sehr stark an die
Aktualitidtsdimension gekniipft sind, wird hierbei
die tdgliche Nutzung als Referenz zu Grunde ge-
legt, wihrend bei den weiteren Themenbereichen
auf Basis der wochentlichen Nutzung berichtet
wird. Fiir ,Nachrichten und Aktuelles” stellt das
Fernsehen nach wie vor das Leitmedium dar. Radio
und Tageszeitung spielen eine ebenfalls herausra-
gende Rolle fiir die tdgliche Nachrichtenrezeption
(vgl. Tabelle 9). Demgegeniiber ist das Internet bei
diesem Themensegment (noch) nachrangig: Nur
14,9 Prozent der an Nachrichten und Aktuellem sehr
Interessierten nutzen dafiir téglich das Netz.

Generell werden
Medien von Personen
mit starkem
Themeninteresse auf
hohem Niveau
parallel genutzt

Fernsehen ist Leit-
medium fiir Nach-
richten und Aktuelles
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(® Mediennutzung nach ausgewdhlten Themenbereichen 2008
Demografie: Gesamtbevilkerung; Personen, die am jeweiligen Themenbereich sehr stark interessiert sind,
in %

Nachrichten und Aktuelles (n=962)

tdgliche Nutzung
Fernsehen 76,5 81,0 71,7 58,5 65,7 89,0
Radio 62,1 65,5 58,5 494 05,8 63,2
Tageszeitung 65,6 64,5 66,8 453 59,3 75,6
Internet 149 94 208 29,5 20,1 72
Regionales (n=574)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 70,8 715 69,7 534 56,1 83,6
Radio 70,3 709 69,6 69,1 62,7 75,7
Tageszeitung 85,6 88,5 81,7 825 80,0 899
Internet 16,0 11,8 216 26,0 250 83
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft (n=385)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 849 874 829 733 750 924
Radio 703 738 67,6 6138 70,7 719
Tageszeitung 78,8 81,7 76,5 83,7 63,7 854
Internet 35,0 16,8 49,1 672 60,8 15,0
Kultur und Bildung (n=308)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 742 773 68,7 04,5 02,5 833
Radio 64,1 659 60,7 46,2 689 66,0
Tageszeitung 79,6 844 70,8 03,6 729 874
Internet 38,0 27,1 57,6 58,6 60,8 199
Verbraucher und Ratgeber (n=263)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 82,6 85,1 78,0 82,7 798 848
Radio 52,1 512 53,6 7838 494 493
Tageszeitung 64,1 67,7 575 05,6 60,3 06,8
Internet 30,9 239 435 60,2 409 17,7
Sport (n=392)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 91,8 89,3 92,6 89,0 90,5 945
Radio 615 60,0 619 60,2 62,6 61,6
Tageszeitung 764 68,3 79,0 715 777 789
Internet 454 30,4 50,3 712 55,1 219

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

Der Blick auf die Generationen ldsst die Entwick-  de und Moderne Kulturorientierte. Fiir Vielseitig

lungsrichtung erkennen. Denn im Alterssegment der
14- bis 29-Jahrigen verdoppelt sich die Internetnut-
zung (29,5%) in Bezug auf Information, wahrend
sie sich im Gegenzug bei den iiber 50-Jéhrigen hal-
biert (7,2%). Komplementdr dazu ist festzustellen,
dass jiingere Interessierte viel weniger das Fernse-
hen und das Radio einschalten und auch seltener
in die Tageszeitung schauen, um sich aktuell zu in-
formieren, als Altere.

Interessierte und Héusliche ist das Internet dage-
gen noch extrem nachrangig. Die Bedeutung des
Fernsehens fiir die tégliche Nachrichtennutzung ist
bei Héuslichen und Zuriickgezogenen besonders
grol}, die der Tageszeitung bei Kulturorientierten
Traditionellen, Vielseitig Interessierten, Zurtickge-
zogenen und Modernen Kulturorientierten.

Die Gegeniiberstellung der On- bzw. Offliner, die
hier nicht ndher dokumentiert wird, zeigt, dass das
Fernsehen und die Tageszeitung am stéirksten ,ver-

Erwartbare  Das medieniibergreifende Verteilungsmuster der tdg-  lieren”, wenn das Internet als Nachrichtenquelle hin-
generations- und  lichen Nutzung des Aktuellen vermittelt nach typo-
typspezifische  logischen Kriterien ein ebenfalls erwartbares Bild
Unterschiede  (vgl. Tabelle 10). Nachrichteninteressierte Zielstre-
bei Nutzung des  bige Trendsetter informieren sich bereits relativ stark
Aktuellen  aus dem Netz, dhnlich Berufsorientierte, Junge Wil-
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Mediennutzung nach ausgewdihlten Themenbereichen 2008
MedienNutzerTypologie: Gesamtbevilkerung,; Personen, die am jeweiligen Themenbereich sehr stark interessiert sind, in %

Ziel- Aktiv Moderne Kultur-
strebige Berufs- | Familien- |Kultur- Vielseitig | orientierte
Junge Trend- |Unauf- |orien- orien- orien- Interes- | Traditio- | Zurtick-
Gesamt | Wilde setter fallige  |tierte tierte tierte Héusliche | sierte nelle gezogene
Nachrichten und Aktuelles (n=962)
tagliche Nutzung
Fernsehen 765 51,2 583 734 73,1 729 72,6 92,1 853 87,6 959
Radio 62,1 56,9 51,1 53,7 729 73,0 709 582 67.8 704 349
Tageszeitung 65,6 472 60,5 54,6 04,1 60,7 735 62,7 80,0 80,8 772
Internet 149 25,7 325 105 292 122 19,3 35 1,6 6.8 6,8
Regionales (n=574)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 708 63,0 51,7 59,0 62,8 573 68,5 929 744 82,1 912
Radio 70,3 05,7 744 70,0 712 68,8 70,3 711 75,1 714 66,5
Tageszeitung 85,6 793 874 73,1 884 81,6 934 859 924 94,3 849
Internet 16,0 239 31,1 174 279 19,0 17,1 45 74 81 119
Politik, Wirtschaft und Gesellschaft (n=385)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 849 894 72,0 889 08,6 90,1 86,2 100,0 81,0 89,0 918
Radio 703 73,7 70,1 889 56,5 782 82,1 68,4 813 66,2 348
Tageszeitung 7838 53,6 89,3 710 61,0 786 9238 723 985 854 789
Internet 35,0 76,1 72,0 34,7 06,7 38,1 404 5,0 79 47 0,0
Kultur und Bildung (n=308)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 742 552 65,7 69,9 69,3 553 795 958 64,3 883 82,6
Radio 64,1 111 545 50,0 67,5 734 745 504 57,1 04,4 66,7
Tageszeitung 79,6 42,1 0654 798 69,5 69,9 90,3 100,0 839 823 796
Internet 38,0 80,9 03,8 173 58,1 299 39,8 153 374 132 20,6
Verbraucher und Ratgeber (n=263)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 82,6 84,0 75,6 83,1 82,1 799 849 90,5 94,0 493 83,5
Radio 52,1 54,6 04,5 52,0 694 614 43,0 459 473 443 2738
Tageszeitung 64,1 53,7 68,5 69,2 59,8 66,1 884 64,9 64,3 462 59,9
Internet 309 73,7 494 43,6 373 345 26,8 109 115 283 23,0
Sport (n=392)
mind. wochentliche Nutzung
Fernsehen 918 875 92,7 100,0 81,6 928 939 92,1 94,8 100,0 949
Radio 615 65,5 56,4 63,6 545 60,7 70,2 62,2 59,1 81,7 455
Tageszeitung 764 68,2 843 708 76,1 873 864 845 66,8 83,7 734
Internet 454 72,0 63,1 41,2 05,6 369 26,6 198 15,1 199 17,0

Basis: Erwachsene ab 14 Jahren in Deutschland (n=1 802).

Quelle: ARD/ZDF-Onlinestudie 2008.

zutritt. Im Wesentlichen spiegeln sich hier Genera-
tionseffekte.

Das oben bereits erkennbare generations- und
typspezifische intermediale Zuwendungsmuster wie-
derholt sich im Kern auch beim Komplex ,Nach-
richten und Aktuelles”. Festzuhalten ist aber auch
fiir die stark an Nachrichten und Aktuellem Inte-
ressierten eine vergleichsweise noch geringe Integ-
ration des Internets in die tdglichen Mediennut-
zungsgewohnheiten.

Die Regionalitdtsdimension kann hier auch nur
sehr allgemein behandelt werden. Eingeschlossen
sind dabei alle Themen und Fragestellungen, die
mit dem néheren lokalen oder regionalen Alltags-
und Lebensumfeld zu tun haben. Es kann sich
dabei sowohl um aktuelle Dimensionen als auch
um léngerfristig relevante Aspekte handeln.

Die Tageszeitung ist im Themenfeld regionaler
Information, Orientierung und Unterhaltung sehr
bedeutend (vgl. Tabelle 9). 85,6 Prozent aller Be-
fragten, die an regionalen Themenbereichen sehr
stark interessiert sind, nutzen sie mindestens wo-
chentlich. Thr Integrationsgrad als Quelle des ,Re-

Im Feld Regionales
dominiert die Tages-
zeitung



Generationsspezifi-
sche Unterschiede
bei Regionalthemen

Typologische
Differenzierung
belegt marginale
Rolle des Internets
bei Regionalem

Fernsehen ist fiir
stark an ,,Politik,
Wirtschaft, Gesell-
schaft“ Interessierte
am wichtigsten
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gionalen“ in den Alltag liegt damit hoher als die
des Fernsehens (70,8%) bzw. des Radios (70,3 %).
Das Internet erreicht hier einen vergleichsweise
noch geringen Wert von 16,0 Prozent fiir die min-
destens einmalige wéchentliche Nutzung.

Beim Generationenvergleich fillt auf, dass die Ta-
geszeitung bei stark an Regionalthemen interessier-
ten Jiingeren kaum geringer wertgeschétzt wird als
bei Alteren (14- bis 29-Jahrige 82,5%, iiber 50-Jah-
rige 89,9%). Bemerkenswert ist auf der anderen
Seite, dass die Nutzung des (Regional-)Fernsehens
in der dlteren Generation einen erheblich groReren
Stellenwert hat (83,6 % mindestens wochentlich ge-
nutzt) als in der jiingeren (53,4 %), aber auch als in
der mittleren Generation (56,1%). Beim Radio
zeigt sich hier ein dhnliches, wenn auch nicht so
stark ausgepréigtes Muster, wihrend der regelmalRi-
ge Zugriff auf ,Regionales” iiber das Internet so-
wohl in der jiingeren (26,0%) als auch in der mitt-
leren Generation (25,0%) schon recht stark veran-
kert ist; die &ltere Generation tastet sich hier erst
noch heran (8,3 %).

Die typologische Differenzierung belegt noch ein-
mal die breite Verankerung des Regionalangebots
der Tageszeitungen, die herausgehobene Bedeutung
des Fernsehens und den noch sehr marginalen
Stellenwert des Internets bei den dlteren Medien-
NutzerTypen, den Héuslichen, Vielseitig Interessier-
ten, Kulturorientierten Traditionellen und Zuriick-
gezogenen (vgl. Tabelle 10). In dieser Kontrastie-
rung spiegelt sich auch, dass beim Regionalen die
Gefahr, durch das Internet substituiert zu werden,
fiir das Fernsehen mittelfristig am groften ist. Auf
die spezifische Auswahl und Darstellungsformen
regionaler Themen im Radio wie insbesondere in
der Tageszeitung wird der stark an Regionalthe-
men Interessierte auch dann weniger verzichten
wollen, wenn er Internetzugang hat und sich die
dort verfiigharen spezifischen Regionalangebote er-
schlieBen kann.

JPolitik, Wirtschaft, Gesellschaft“ stellt ein in sich
differenziertes und weit gespanntes Themenfeld dar,
das im Rahmen der ARD/ZDF-Onlinestudie 2008
nur allgemein thematisiert worden ist. Die Bedeu-
tung des Fernsehens ist fiir diejenigen, die sich
stark fiir ,Politik, Wirtschaft und Gesellschaft“ in-
teressieren, sehr hoch (vgl. Tabelle 9). 84,9 Prozent
nutzen dieses Medium mindestens wochentlich, um
sich dariiber informieren zu lassen. Auch die Ta-
geszeitung (78,8%) und das Radio (70,3 %) gehoren
in diesem Themenfeld zum Relevant Set. Der An-
teil derjenigen Interessierten, die sich dazu auch
Informationen aus dem Internet beschaffen, ist mit
35,0 Prozent aber schon relativ hoch.

Hier fallen generationsspezifische sowie typolo-
gische Unterschiede erheblich deutlicher ins Ge-
wicht als bei Nachrichten, Aktuellem und Regio-
nalem. Dies ist insbesondere an der unterschied-
lichen Internetnutzung fiir dieses Themenfeld in
der jiingeren und mittleren Generation einerseits
und der dlteren andererseits ablesbar. So nutzen
zwei Drittel der stark an dieser Thematik interes-

sierten 14- bis 29-Jahrigen (67,2%) mindestens ein-
mal wochentlich das Internet, 60,8 Prozent der 30-
bis 49-Jéhrigen, aber nur 15,0 Prozent der ab 50-
Jahrigen. Fiir letztere sind Informationen zu ,Poli-
tik, Wirtschaft, Gesellschaft“ aus dem Fernsehen
und der Tageszeitung nach wie vor sehr dominant.

Die typologische Analyse zeigt - um einige Bei-
spiele herauszugreifen -, dass interessierte Zielstre-
bige Trendsetter relativ viele Informationen {iber
Politik, Wirtschaft, Gesellschaft“ aus der Tageszei-
tung und dem Internet beziehen (vgl. Tabelle 10).
Bei Modernen Kulturorientierten ldsst sich ein ver-
gleichbares Muster bei geringerer Bedeutung des
Internets erkennen. Fiir an diesem Themenbereich
interessierte Unauffillige ist Radio und Fernsehen
dominant, bei Aktiv Familienorientierten kommt
noch die Tageszeitung hinzu. Die Nutzung des In-
ternets fiir dieses Themenfeld ist bei Hauslichen
und Zuriickgezogenen, aber auch bei Vielseitig In-
teressierten und Kulturorientierten Traditionellen
kaum der Rede Wert.

Generell ist dabei erkennbar, dass Personen, die
sich stark fiir das Themenfeld ,Politik, Wirtschaft,
Gesellschaft” interessieren, relativ breit alle verfiig-
baren medialen Quellen nutzen, um sich zu infor-
mieren. Dies gilt fiir Onliner wie fiir Offliner. Die
Verfiigbarkeit des Internets als Informationsquelle
fiihrt entsprechend bei Onlinern nur zu leichten
Nutzungsriickgingen beim Fernsehen und der Ta-
geszeitung; die Nutzung des Radios liegt bei On-
linern sogar etwas hoher als bei Offlinern.

Das mediale Nutzungsniveau der an ,Kultur und
Bildung" stark Interessierten ist ebenfalls recht hoch
und umfassend (vgl. Tabelle 9). Hier spielt die Zu-
wendung zur Tageszeitung und zum Internet eine
grolere Rolle als beim Themenfeld ,Politik, Wirt-
schaft, Gesellschaft”, die Bedeutung des Fernsehens
und des Radios ist etwas geringer. 79,6 Prozent der
an ,Kultur und Bildung” stark Interessierten schla-
gen zumindest einmal wochentlich dafiir eine Ta-
geszeitung auf, knapp drei Viertel (74,2%) driicken
zu diesem Zweck auf ihre TV-Fernbedienung, knapp
zwei Drittel (64,1%) schalten dazu ihr Radiogerit
ein und 38,0 Prozent suchen dafiir wenigstens ein-
mal in der Woche kulturbezogene Internetseiten
auf.

Das generationsspezifische und typologische
Grundmuster der Verteilung der Aufmerksamkeit
auf die verschiedenen Medien bei dieser Thematik
entspricht weitgehend dem der an Politik etc. stark
Interessierten. Altere nutzen iiberproportional die
Tageszeitung und das Fernsehen, wenn es um Kul-
tur und Bildung geht, Jiingere beziehen vergleichs-
weise viel stirker das Internet mit ein.

Die am stérksten an ,Kultur und Bildung* in-
teressierten Modernen Kulturorientierten und Kul-
turorientierten Traditionellen beziehen ihre Infor-
mationen dazu vor allem aus der Tageszeitung;
natiirlich nutzen sie auch das Fernsehen und das
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Politikinteressierte
nutzen alle medialen
Informationsquellen

Fiir ,,Kultur und
Bildung® spielt

Tageszeitung die
wichtigste Rolle
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Bei Verbraucher-
und Ratgeberthemen
dominiert das
Fernsehen

Fernsehen als
Ratgeber bei Jiinge-
ren und Alteren
gleichermal3en stark

Radio als Quelle von Kulturinformationen (vgl. Ta-
belle 10). Beide Gruppen unterscheiden sich im
Wesentlichen dadurch, dass die Modernen Kultur-
orientierten das Internet viel stirker einbeziehen
als die Kulturorientierten Traditionellen. Bemerkens-
wert ist hier die schon groRe Bedeutung des Inter-
nets fiir die Vielseitig Interessierten, die der dlteren
Generation angehéren und damit generell nicht
besonders internetaffin sind. Interessant ist auch
noch die groRe Bedeutung, die das Thema ,Kultur
und Bildung® fiir Zielstrebige Trendsetter hat und
hierbei wiederum der herausragende Stellenwert
des Internets zur Befriedigung dieses Interesses.

Auch hier ist erkennbar, dass die Verfiigbarkeit
des Internets bei Onlinern, die stark am Themen-
feld Kultur und Bildung“ interessiert sind, am
ehesten auf Kosten des Fernsehens und an zweiter
Stelle auf die der Tageszeitung geht. Der Vergleich
mit den Offlinern zeigt aber, dass eine gravierende
Aufmerksamkeitsverschiebung von den traditionel-
len Medien auf das Internet auch bei dieser Inte-
ressensgruppe (noch) nicht erkennbar ist; es gilt
das Credo der umfassenden Nutzung aller verfiig-
baren medialen Quellen.

Die Themenkategorie ,,Verbraucher und Ratgeber”
umfasst summarisch eine Vielzahl von Aspekten
und Fragestellungen der Alltagsorientierung; kenn-
zeichnend sind Service und Beratung. Eine ndhere
Betrachtung der erhobenen Daten zeigt, dass die
Befragten eine grofe Varianz von Aspekten des Rat-
geberthemas im Hinterkopf haben und dass der
Serviceaspekt im Vordergrund zu stehen scheint.

Bei Gruppen, die sich stark fiir diesen Themen-
komplex interessieren, spielt das Fernsehen eine
herausragende Rolle: 82,6 Prozent zumindest wo-
chentliche Nutzung ist ein Spitzenwert. Mit 64,1 Pro-
zent kommt der Tageszeitung eine starke zweite
Position zu. Mehr als die Halfte (52,1%) nutzt den
Horfunk, um sich zu orientieren und beraten zu
lassen. 30,9 Prozent der Interessierten nutzen min-
destens einmal wochentlich das Internet. Dieses
Nutzungsniveau zeigt, dass die spezifische Stirke
des Internets, fiir unterschiedliche Bedarfe zeitsou-
verdn Informationen und Beratungsinhalte zur Ver-
fligung zu stellen, offensichtlich noch nicht voll-
stindig erschlossen worden ist.

Bemerkenswert ist, dass das Fernsehen bei diesem
Themenfeld sowohl in der &lteren (84,8 %) als auch
in der jiingeren Generation (82,7 %) unangefochten
stark ist (vgl. Tabelle 9). Das gilt auf niedrigerem
Niveau auch fiir die Tageszeitung (Jiingere: 65,6 Pro-
zent, Altere: 66,8%). Die Serviceinformationen des
Radios werden vor allem von Interessierten der
jingeren Generation genutzt (78,8%); Angehorige
der dlteren Generation sind hier viel zuriickhalten-
der (493%). (9) Auch das Internet ist bei Ratge-
berthemen in der jiingeren Generation besser ver-
ankert (60,2%) als in der alteren (17,7 %).

Die typologische Betrachtung der intermedialen
Nutzungsstruktur des Themenfelds ,Verbraucher
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und Ratgeber” reproduziert mit wenigen Ausnah-
men das von den vorstehenden Themen bekannte
Verteilungsmuster (vgl. Tabelle 10). Jiingere Medien-
NutzerTypen wie insbesondere Junge Wilde, Ziel-
strebige Trendsetter, aber auch Unauffallige haben
das Internet fiir diesen Zweck entdeckt. Bemer-
kenswert hoch ist der Wert bei Kulturorientierten
Traditionellen, wihrend gerade die Hauslichen und
Vielseitig Interessierten, die fiir Ratgeberthemen
besonders aufgeschlossen sind, noch sehr an die
Angebote des Fernsehens und der Tageszeitungen
gebunden sind. Der Vergleich des Nutzungsverhal-
tens bei On- und Offlinern lésst erkennen, dass die
Tendenz zur Substituierung der klassischen Medi-
en durch das Internet bei diesem Themenkomplex
noch gering ist.

Sportinformation ist eine Doméne, bei der das Fern-
sehen seine Live-Qualititen bei den Ubertragungen
von groRen Sportereignissen (Fufball, Olympia, Box-
sport oder nordische Disziplinen) ausspielen kann:
91,8 Prozent der Sportinteressierten schauen min-
destens wochentlich Sport im Fernsehen. 76,4 Pro-
zent nutzen auch regelmaRig die Tageszeitung, vor-
nehmlich als komplementdre Informationsquelle.
Auf den Horfunk entfallen 61,5 Prozent und das
Internet erreicht hier seinen besten Wert im Medien-
ensemble: 45,4 Prozent nutzen es zumindest ein-
mal wochentlich fiir Sportinformationen.

Bei der Sportrezeption lasst sich fiir die klassischen
Medien Fernsehen, Radio und Tageszeitung ein
sehr dhnliches Nutzungsniveau feststellen (vgl. Ta-
belle 9). Demgegeniiber zeigt sich das bekannte
Gefille beim Internet: 71,2 Prozent der 14- bis 29-
jéhrigen Sportinteressierten, aber nur 21,9 Prozent
der ab 50-Jdhrigen nutzen das Onlinemedium re-
gelmaRig. Die Differenzierung nach Typologiegrup-
pen bestitigt diesen Befund: insbesondere Junge
Wilde und Zielstrebige Trendsetter aus der jiinge-
ren Generation und Berufsorientierte der mittleren
Generation greifen auf Internet-Sportangebote zu
(vgl. Tabelle 10). Die Bedeutung der klassischen
Medien bleibt dabei aber sehr hoch, wobei sportin-
teressierte Zielstrebige Trendsetter relativ stark die
Tageszeitung nutzen.

Der Vergleich der Medienmeniis der sportinter-
essierten On- und Offliner zeigt auf der Ebene all-
gemeiner intermedialer Konkurrenz kaum oder
gar keine Abkehrbewegung von den Kklassischen
Angeboten bei Onlinern. Hier ist eine weitergehen-
de Untersuchung der Funktionsdifferenzierung und
intramedialen Schwerpunktbildung der Sportrezep-
tion erforderlich, um eine detailliertere Aussage
zur Komplementaritdt und Substitution bestimm-
ter sportbezogener Angebotsfelder durch das Inter-
net treffen zu konnen.

Die vorstehende thematische Ausdifferenzierung
der intermedialen Orientierung unterschiedlicher
Mediennutzergruppen bestdtigt auch auf dieser
Ebene die groRen Unterschiede zwischen der jun-
gen Generation einerseits und den dlteren Genera-
tionen andererseits. Ob Aktuelles, Regionales, Po-
litisches, Kulturelles, Ratgeberthemen oder Sport,
das tradierte Grundmuster der dlteren Generation

Fiir Sportinformatio-
nen ist Fernsehen
wichtigstes Medium

Jiingere suchen héu-
figer im Internet nach
Sportinformationen
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noch unklar

Medienibergreifende Nutzungsmuster: Struktur- und Funktionsverschiebungen

bei der Medienauswahl und Handhabung im Ver-
gleich insbesondere mit der jiingsten Generation
ist bei allen Themenfeldern erkennbar. Spiirbar ist
aber auch, dass bei einzelnen MedienNutzerTypen
der mittleren Generation wie Berufsorientierten und
Modernen Kulturorientierten oder auch bei Kultur-
orientierten Traditionellen in der &lteren Genera-
tion der Mediengebrauch in Bewegung ist und die
Bereitschaft, sich auf die medialen Spezifika des
Internets allméhlich stirker einzulassen, wachsen
wird.

Fazit

Nach nur eineinhalb Jahrzehnten seiner Wirkungs-
entfaltung hat die Attraktivitdt des Internets die
traditionellen Medien vor neue Herausforderungen
gestellt. Die Onlineoption fiihrt und verfiihrt zu
einer deutlichen Aufmerksamkeitsverschiebung der
Rezipienten zu Gunsten des Internets. Dabei hat
sich eine Generationenkluft herausgebildet. Diese
schlieRt vielfiltige Ubergangsniveaus in einzelnen
demografischen und typologischen Gruppen ein,
was auf den verschiedenen Ebenen der Erorterung
dieses Aufsatzes sichtbar wird, bei den intermedia-
len Nutzungsanteilen und Funktionsverschiebun-
gen ebenso wie bei einer ersten thematischen Dif-
ferenzierung im Informationsbereich.

Die Verdnderung der medialen Verhaltensmuster
durch das Internet zeigt sich auch an der allgemei-
nen Kennziffer des intermedialen Nutzungsanteils
einzelner Medien: Bei den Onlinern kann das In-
ternet fast ein Viertel der Mediennutzungszeit fiir
sich verbuchen.

Weitere Funktionswandel zeigen sich, wenn man
die Nutzungsmotive in den Blick nimmt: Bei On-
linern findet sowohl bei Informationsfunktionen -
von der allgemeinen Information bis hin zur Ori-
entierungshilfe - als auch bei der Spalfunktion in-
zwischen eine deutliche Verlagerung statt: von der
Tageszeitung wie auch dem Fernsehen weg hin
zum Internet, wobei das Radio hier noch eine Aus-
nahmerolle einnimmt, da es von den Alteren nach
wie vor eine Unterhaltungsfunktion zugewiesen
bekommt.

Ein differenziertes Bild entsteht, wenn man sich
neben den demografischen Gruppen auch die typo-
logischen Unterschiede vergegenwirtigt, die auf
der Grundlage der MedienNutzerTypologie immer
auch einen Riickbezug zum spezifischen Alltag die-
ser Gruppen herstellen und - was hier nicht ndher
ausgefiihrt werden konnte - in diesem Kontext das
Mediennutzungsverhalten erkldrbar machen.

Eine weitere Stufe der Analyse der Verdanderung von
medieniibergreifenden Nutzungsmustern stellt die
Differenzierung des intermedialen Verhaltens nach
Informationsthemen dar. Dargelegt wurden Befun-

de zu den Themenkomplexen ,Nachrichten und
Aktuelles®, Regionales® ,Politik, Wirtschaft, Gesell-
schaft”, ,Kultur und Bildung®, ,Verbraucher und
Ratgeber” sowie ,,Sport“. Es zeigt sich auf allen the-
matischen Ebenen das Grundmuster der generellen
intermedialen Aufmerksamkeits- und Funktionsver-
schiebung. Diese Darstellung fiihrt zu einem tiefer-
gehenden Verstdndnis der im Wesentlichen durch
das Internet neu strukturierten medialen Verhal-
tensmuster. Sie stellt vor allem aber einen Rahmen
dar fiir die notwendige Ergénzung einer intrame-
dialen Analyse. Die dann mogliche Zusammenfiih-
rung von Erkenntnissen zur Verdnderung der Wert-
schitzung der einzelnen Medien, der Funktionsver-
schiebung sowie der Nutzungsverdnderung auch in
einzelnen Themenbereichen mit einer konkreten
Analyse der Inhalte, die dann weniger aus dem
Fernsehen oder der Tageszeitung, dafiir aber stér-
ker aus dem Internet bezogen werden, ergébe ein
vollstandigeres Bild. Dann wiren auch Fragen
nach dem AusmaRl und der Gestalt der komple-
mentdren oder substitutiven Nutzung verschiede-
ner Medien fiir unterschiedliche inhaltliche Aspek-
te und Komplexitdtsniveaus des jeweiligen The-
menfelds in unterschiedlichen Gruppen zu beant-
worten.

Anmerkungen:

1) Vgl Multimediale Anwendungen. Qualitativ-psychologische
Grundlagenstudie, Ernest Dichter Institut, Frankfurt am Main
2008 (unverdffentlicht).

2) Der Kennwert entsteht durch die Verkniipfung der mindestens
tédglichen Nutzung des jeweiligen Mediums mit der Verweildauer
in Minuten sowie durch Berechnung des Anteils am auf dieser
Basis gebildeten Gesamtnutzungswert der vier Medien (Frage 1
sinngemal: Wie héufig wird das jeweilige Medium genutzt: mehr-
mals téglich, tiglich, mehrmals pro Woche, einmal pro Woche,
mehrmals im Monat, seltener, nie? Frage 2: Wenn Sie jetzt mal an
die Tage denken, an denen Sie das jeweilige Medium nutzen. Wie
lange - in Stunden und Minuten - nutzen Sie es dann normaler-
weise?). Es handelt sich dabei um keine Stichtagsbefragungswerte
oder Viertelstundenreichweiten fiir die einzelnen Medien.

3) Der intermediale Nutzungsanteil des Internets betrégt bei weib-
lichen Onlinern 18,6 Prozent, bei ménnlichen 27,1 Prozent.

4)  Eine differenziertere Betrachtung der intermedialen Nutzungs-
anteile, die zwischen On- und Offlinern unterscheidet, ist vor
allem deshalb nicht mehr sehr aussagekriftig, weil der Anteil der
Offliner etwa bei 14- bis 29-Jéhrigen gerade noch 4,3 Prozent
betrdgt und der Anteil der Onliner in der &lteren Generation trotz
stetiger Zunahme nach wie vor erheblich niedriger ist.

5) Haushaltsausstattung mit Breitbandanschluss 2008: 70 Prozent;
2003: unter 20 Prozent.

6) Vgl. Fisch, Martin/Christoph Gscheidle: Technische Ausstattung
der Onliner in Deutschland. Ergebnisse der ARD/ZDF-Online-
studie 2008. In: Media Perspektiven 7/2008, S. 345-349.

7) Vgl Oehmichen, Ekkehardt/Christian Schréter: Zur typologischen
Struktur medieniibergreifender Nutzungsmuster. Erkldrungs-
beitrdge der MedienNutzer- und der OnlineNutzerTypologie.

In: Media Perspektiven 8/2007, S. 406-421.

8) Innerhalb einer Viererskala von ,sehr interessiert", ,interessiert*,
L weniger interessiert“ bis ,gar nicht interessiert.

9)  Auch dies ist ein Hinweis auf die Dominanz der Serviceseite des
Themas im Verstindnis der Befragten.
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